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“ファインダビリティ”	
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サービス概要	
 Marke;ng	
  SaaS	
  (Ginzametrics)	


主要株主	
 レイ・グリセルフーバー、YC、500	
  startups　その他	


アドバイザー	
 Gokul	
  Rajaram（Facebook広告製品責任者）	
  
Anne	
  Raimondi（eBay元取締役）　その他	


CEO	
  &	
  Co-­‐Founder	
 COO	
 日本カントリー	
  
マネージャー	


会社概要	
  



Ginzametricsは、エンタープライズSEOプラット
フォームの、グローバルTOP5の中の1つです。	
  

グローバルTOP5の1つ	
  

hRp://www.websitemagazine.com/content/blogs/posts/pages/5-­‐enterprise-­‐seo-­‐plaVorms-­‐to-­‐consider.aspx	




グローバルTOP5の1つ	
  
Ginzametricsは、日本生まれ、シリコンバレー育ち
のSEOプラットフォームです。	
  

RECRUIT	


【Ginzametricsの主な導入企業様】	




社内SEO担当者が感じる課題	
  

順位取得や	
  
レポーティング手作業

に時間がかかる	
  



Ginzametricsが解決	
  

順位取得やレポーティ
ング手作業に	
  
時間がかかる	
  

ロングテールの対応
がうまくできない	
  

内部施策はどのペー
ジで何を直せば良い

か探すのが手間	


競合比較が	
  
うまくできない	
  

順位、検索ボリューム、
流入、コンバージョン、
売上を自動連携！	
  

	
  
毎日更新。	
  



Ginzametricsが解決	
  

順位取得やレポーティ
ング手作業に	
  
時間がかかる	
  

ロングテールの対応
がうまくできない	
  

内部施策はどのペー
ジで何を直せば良い

か探すのが手間	


競合比較が	
  
うまくできない	
  数字の羅列じゃなく、	
  

ぱっと見で、わかる。	
  



Ginzametricsが解決	
  

順位取得やレポーティ
ング手作業に	
  
時間がかかる	
  

ロングテールの対応
がうまくできない	
  

内部施策はどのペー
ジで何を直せば良い

か探すのが手間	


競合比較が	
  
うまくできない	
  

SaaS型。	
  
エクセル作業からの卒業。	
  



Ginzametricsが解決	
  

順位取得やレポーティ
ング手作業に	
  
時間がかかる	
  

ロングテールの対応
がうまくできない	
  

内部施策はどのペー
ジで何を直せば良い

か探すのが手間	


競合比較が	
  
うまくできない	
  

「マイレポート」	
  
“必要な情報”	
  を	
  	
  

”必要タイミング”	
  で	
  
自動レポーティング。	
  



社内SEO担当者が感じる課題	
  

順位取得や	
  
レポーティング手作業

に時間がかかる	
  

ロングテールの対応
がうまくできない	
  



Ginzametricsが解決	
  

順位取得やレポーティ
ング手作業に	
  
時間がかかる	
  

ロングテールの対応
がうまくできない	
  

内部施策はどのペー
ジで何を直せば良い

か探すのが手間	


競合比較が	
  
うまくできない	
  キーワードグループ毎。	
  

数千、万ワードでもOK！	
  



社内SEO担当者が感じる課題	
  

順位取得や	
  
レポーティング手作業

に時間がかかる	
  

ロングテールの対応
がうまくできない	
  

内部施策はどの	
  
ページで何を直せば
良いか探すのが手間	




Ginzametricsが解決	
  

順位取得やレポーティ
ング手作業に	
  
時間がかかる	
  

ロングテールの対応
がうまくできない	
  

内部施策はどのペー
ジで何を直せば良い

か探すのが手間	


競合比較が	
  
うまくできない	
  改善すべき箇所を	
  

自動で見つけます。	
  



社内SEO担当者が感じる課題	
  

順位取得や	
  
レポーティング手作業

に時間がかかる	
  

ロングテールの対応
がうまくできない	
  

内部施策はどの	
  
ページで何を直せば
良いか探すのが手間	


競合比較が	
  
うまくできない	
  



Ginzametricsが解決	
  

順位取得やレポーティ
ング手作業に	
  
時間がかかる	
  

ロングテールの対応
がうまくできない	
  

内部施策はどのペー
ジで何を直せば良い

か探すのが手間	


競合比較が	
  
うまくできない	
  
“このワード	
  

負けてるよ！”が	
  
瞬時にわかる	
  



Ginzametricsが解決	
  

順位取得やレポーティ
ング手作業に	
  
時間がかかる	
  

ロングテールの対応
がうまくできない	
  

内部施策はどのペー
ジで何を直せば良い

か探すのが手間	


競合比較が	
  
うまくできない	
  

週1回で自社順位	
  
のみ取得する場合	


毎日順位取得で	
  
競合比較する場合	


現実が見えてないって、怖いんですよ	
  



課題を解決するために	
  



ちなみに、	
  
アメリカはもう一歩進んでます	
  



去年も参加した方、覚えてますか？	
  

米国のSEOトレンドは？	
  

ソーシャル	
  
シグナル!	
  

Bill	
  Huntさん	




検索／ソーシャルの両軸で効果把握	
  

“サーチ”	
  &	
  “ソーシャル”	
  

	
  

USではごく普通です。	
  



課題：ネタ切れしやすい…	
  

「B2C	
  Content	
  Marke;ng:	
  2013	
  Benchmarks,	
  Budgets,	
  and	
  Trends」—North	
  America	
  from	
  Content	
  Marke;ng	
  Ins;tute	




ネタ探しも支援	
  

他社サイトで	
  ”バズッた”	
  コンテンツは、	
  
自社コンテンツのための大きなヒント。	


バズ部さん、特にシェ
アされたのはこんな
コンテンツなんだ	
  



一歩先ゆくために	
  



Ginzametrics無料トライアル	
  



Ginzametrics無料トライアル	
  



;tleやテキスト	
  
修正開始	


1-­‐3位ワード：	
  
対象の4割	
  

1-­‐3位ワード：	
  
対象の6割	
  

;tle微修正	


h1修正	


テキスト追加	


コンテンツ拡充	


売上は約2.5倍に	


大幅な	
  
平均順位	
  
の改善	


事例：制作会社がSEO主導して売上2.5倍に！	
  



SEOうまくやりたい制作会社の方へ！	
  

「制作会社	
  SEOガイド」	




インハウスSEO担当者の方へ！	
  

「インハウスSEOガイド」	




ワークショップや勉強会	
  



半日プチカンファレンスも	
  



最高の結果のために	
  



最高の結果のために	
  


